


Segundo um artigo publicado em junho de 2025 no Washington Post,
estudos com sujeitos nao profissionais cantando no chuveiro, no carro
ou no karaoke mostram gque este tipo de participacao ativa na musica:

« Aumenta os niveis de dopamina, confere sensacao de bem-estar e
Melhora a resiliencia emocional;
* Reduz o cortisol, hormonio do estresse, e eleva a oxitocina,
associada ao vinculo social;
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JOANTA AL

Imagine estarno
transito.emcasa
ou no trabalho e.de
repente.bate
acquela vontade de
cantar sua musica
favorita.




¥ NoCantaAi.o m o
ouvinte soltaavoz

pelo WhatsApp da
Racdio Disney.
cantando
(o seu jeito!)
o trechocda
musica cque
cquer ouvir!

*




Nem precisa ser
afinado!

O qque valeaquiea
energia,.
espontanecidacdee
conexao emocional
com a musica.

A participacaovaiao
arcomo audio
original, trazendo
leveza. humonr e
icdenticdacdereala
programacao.
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Y CANTAAL

POR QUE EUM
FORMATO INCRIVEL
PARA AS MARCAS?

Altissimo engajamento organico: O ouvinte Espontaneidade divertida com potencial
participa de forma ativa e emocional. de viralizacao.

Conteudo user-generated com espaco Associacao com criatividade e

para branded moments. liberdade de expressao

Associacao direta da marca com alegria, musica e participacao popular.




¥ Dacdosde audiéncia ¥

76.038 97%

15h30 mil ouvintes por minuto Classe ABC

as
17hO0

67% 795%

Mulheres Entre 20 a 49 anos

*

*

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | GSP | GSP - SET a NOV 25| GSP-RADIO DISNEY FM/WEB - Segunda a Sexta - 15h30 e 1/hQ0.
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